Stadt Alfeld (Leine)

- Der Biirgermeister - Alfeld (Leine), 01.07.2013
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X offentlicher Sitzung
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Gleichstellungsbeauftragte

L[] beteiligt
X nicht beteiligt

Sponsoringvereinbarung zwischen der Stadt Alfeld (Leine) und der Avacon AG Sarstedt,
31157 Sarstedt ‘ .
Hier: Entscheidung iiber die Annahme von Zuwendungen

Auf der Grundlage des dieser Vorlage beigefligten Entwurfs einer Sponsoringvereinbarung soil die
Avacon AG Sarstedt, Jacobistr. 3, 31157 Sarstedt, zum Hauptsponsor fur das ,/ Berge Bad"“ in
Alfeld (Leine) werden. Nach der Vereinbarung verpflichtet sich der Hauptsponsor zu einer
jahrlichen Zahlung in Héhe von 17.000,00 €.

Nach der Sponsoringvereinbarung sichert der Hauptsponsor zu, die notwendigen werblichen
Unterlagen und Daten zur Verfligung zu stellen. Alle Verwendungen des Avacon-Logos, allein oder
in Verbindung mit anderen Sponsoren, werden der Avacon vor Verdffentlichung zur Freigabe
vorgelegt. Es ist dem Sponsornehmer untersagt, nach diesem Vertrag zuldssige werbliche
Hinweise von Avacon jedweder Art ganz oder teilweise zu verandern, insbesondere das Logo oder
sonstige Kennzeichen von Avacon zu entfernen, werbliche Hinweise ganz oder teilweise zu
verdecken oder sonstige Kennzeichnungen Dritter anzubringen.

Der Hauptsponsor ist weiterhin berechtigt, in eigenem Werbematerial die Sponsortatigkeit nach
diesem Vertrag zu bewerben. Sollte hierfir ein Logo des Sponsornehmers erforderlich sein, wird
dieser dieses kostenlos zur Verfiigung stellen. Werbematerial bei dem dieses Material verwendet
wird, wird durch den Hauptsponsor erst nach Abstimmung mit dem Sponsornehmer veréffentlicht.

Die zur Beschlussfassung anstehende Vereinbarung tritt mit der Unterzeichnung durch beide
Vertragspartner am 01.07.2013 in Kraft und gilt fir die Dauer von 2 Jahren (sieche § 5 der
Vereinbarung). \

Der Abschluss der Vereinbarung stellt einen kiassischen Fall von ~Sponsoring" dar. Bei Sponsoring
handelt es sich um eine Zuwendung von Geld oder einer geldwerten Leistung durch eine
juristische oder natlrliche Person mit wirtschaftlichen Interessen. Beim Sponsoring werden
neben dem Motiv der Férderung der dffentlichen Einrichtungen auch andere Interessen verfolgt.
Dem Sponsor kommt es auf seine Profilierung in der Offentlichkeit (iber das gesponserte
Produkt an (Imagegewinn, kommunikative Nutzung).

Damit fallt die Vereinbarung unter die sogenannte ,Sponsoring-Regelung” des § 111 Abs. 7
Nieders Kommunalverfassungsgesetz (NKomVG). Danach diirfen die Kommunen zur Erflllung -
ihrer Aufgaben Spenden, Schenkungen und &hnliche Zuwendungen' einwerben und annehmen
oder an Dritte vermitteln, die sich an der Erflllung von Aufgaben beteiligen. Fiir die Einwerbung




und die Entgegennahme des Angebots einer Zuwendung ist der Hauptverwaltungsbeamte
zusténdig. Uber die Annahme oder Vermittlung entscheidet die Vertretung, sprich der Rat.

Das flir Inneres zusténdige Ministerium wird durch § 111 Abs. 7 Satz 5 NKomVG erméchtigt, durch
Verordnung Wertgrenzen fiir Zuwendungen zu bestimmen und das Verfahren fiir Zuwendungen
unterhalb der Wertgrenzen abweichend von den eben genannten Zustandigkeiten zu regeln.

Von dieser Ermachtigung ist durch § 25 a der Gemeindehaushalts- und Kassenverordnung
(GemHKVO) Gebrauch gemacht worden. Danach entscheidet der Birgermeister (iber die
Annahme oder Vermittlung von Zuwendungen mit einem Wert von bis zu 100,00 €. AuRerdem
kann der Rat den Verwaltungsausschuss die Entscheidung Uber die Annahme oder Vermittlung
von Zuwendungen mit einem Wert von Uber 100,00 € bis zu héchstens 2000,00 € Ubertragen.
Letzteres ist in Alfeld durch Beschluss des Rates vom 05.10.2010 geschehen

Da es hier um eine jahrliche Zuwendung in Hoéhe von 17.000,00 € geht, ergibt sich die
Zusténdigkeit des Rates der Stadt Alfeld (Leine) fUr die Annahme der Zuwendung.

Beschlussvorschlag fiir den Rat der Stadt Alfeld (Leine)

»Der Rat der Stadt Alfeld (Leine) stimmt der Annahme einer jahrlichen Zuwendung in Héhe
von 17.000,00 € ab dem Haushaltsjahr 2013 fiir die Dauer von zwei Jahren von der Avacon

AG Sarstedt, Jacobistr. 3, 31157 Sarstedt, zu.“
ig‘c._::t é\d«_._: N




Sponsoringvereinbarung

Zwischen

Stadt Alfeld (Leine)

vertreteir durch den Biirgermeister Bernd Beushausen,
Marktplatz 1 in 31061 Alfeld( Leine)

nachfolgend Spensoringnehmer genannt

und’
Avacon AG, Jacobistrafie 3 in 31157 Sarstedt

nachfolgend Sponsor genannt

werden die folgenden Sponsoringleistungen vereinbart:

Vertragsgegenstand: Hauptsponsor fiir das 7 Berge Bad in Alfcld (Leine)

Im Dezember 2010 wurde das "7 Berge Bad" in Alfeld erdfinet. Das Bad wartet mit cinem ganz
besonderen Clou auf: Bei schénem Wetter wird das Dach des Erlebnisbereiches aufgefabren und
schon baden die Giste unter freiem | limmel. Das neue Alfelder Sport- und Freizeitbad ist damit
ein modernes Allwetterbad, dessen Name Bezug nimmt auf die bei Alfeld liegende Bergkette -
einem belicbten Wander- und Naherholungsgebict. Jahtlich besuchen mehr als 150.000 Giste
das 7 Berge Bad aus den Landkreisen Hildesheim, Northeim, Holzminden, Hameln-Bad Pyr-
mont und der Region IHannover. ‘

§ 1 Leistung des Sponsors
Der Hauptsponsor verpflichtet sich bei ciner Vertragslaufzeit von zwei Jahren zu ciner

jéhrlichen Zahlung in Hhe von 17.000 Euro. Dic Zahlungen erfolgen jeweils am
01.09.2013 uid am 01.09.2014.



Der Sponsoringnehmer schreibt an den Sponsor eine Rechnung, dic mif einem Zahlungsziel von
14 Tagen beglichen wird. Die Rechnungsschrift lautet: Avacon AG — SchillerstraBe 3 - 38350
Helmstedt. Der Sponsor sichert zu, die notwendigen werblichen Unterlagen und Daten zar Ver-
filgung zu stellen.

§ 2 Gegenleistung an den Sponsor

(1) Der Sponsoringnehmer kommuniziert den Sponsor durchgidngip als Pariner in sciner Presse- |
arbeit sowie auf und in Medien und Materialien, dic der Sponsoringnchmer selbst herstellt
oder von anderen produzicren lésst. Dies betriffi neben Printprodukten aller Art auch die
clektronischen Medien, beispiclsweise Radio oder Internet:

Dazu gehiren:

t

Werbliche Darstellung mit Bannern und Fahnen des Hauptsponsors auf allen Veranstal-

tungen

- Werbeschild am Eingang des 7 Berge Bades

- Avacon logo aul der Internetseite an exponierter Stelle mit dem Hinweis Hauptsponsor*
- Avacon Logo auf Flyern und Plakaten in entsprechender Gréfe

- Benennung der Avacon als Hauptsponsor

- Avacon Logo 1n angemessener Grifle:auf den Dienstkleidungen

(2) Alle Verwendungen des Avacon -Logos, allein oder in Verbindung mit anderen Sponsoien, wer-
den Avacon vor Verd{fentlichung zur Treigabe vorgelegt. Es ist dem Sponsoringnehmer unter-
sagt, nach diesem Vertrag zuldssige werbliche Hinweise von Avacen jedweder Art ganz oder
teilweise zu verdndern, insbesondere das Logo oder sonstige Kennzeichen von Avacon zu ent-

fernen, werbliche Hinweise ganz oder teilweise zu verdecken oder sonstige Kennzeichen Dritter
anzubringen.



(3) Der Sponsor ist berechtigl, in eigenem Werbematerial die Sponsorentétigkeit nach diesem Ver-
trag zu bewerben. Sollte hierfiir ein Logo des Sponsoringnehmers erforderlich sein, wird dicser
dieses kostenlos zur Verfiigung stellen. Werbematerial, bei dem dieses Material Verwendung
findet, wird durch den Sponsor erst nach Abstimmung mit dem Sponsoringnehmer verdfient-
licht.

(4) Sollte wihrend der Vettragslaufzeit cine Anpassung des Logos des Sponsors erforderfich wer-
den, ist der Sponsor bercchtigt, diese Anpassung in simtlichem eigenen Werbematerial auf eipe-
ne Kosten vorzunchmen. Der Sponsoringnehmer ist verpflichtet, in solchen Fillen, in denen eine
Anpassung des Logos des Sponsors erforderlich ist, das neue Logo fiir zukiinftige MaBnahmen
zu verwenden, Der Sponsor wird dem Sponsoringnehmer das neue Logo zur Verfligung stellen.
Der Sponsoringnehmer wird das neue Logo auch fiir laufende MaBnahnien verwenden, soférn
dies fiir ihn ohne zusitzlichen Aufwand méglich ist,

§ 3 Unterrichtung, Vertraulichkeit

(1) Jede Vertragspartci wird die andere umgehend iiber alle Umstande, dic fiir die Durchfiih-
rung dieser Vereinbarung von Bedeutung sein kénnten, unterrichten,

(2)  Die Vertragsparteien verpflichten sich, den Inhalt dieses Vertrages, insbesondere die
hierach geschuldeten Leistungen Dritten gegeniiber vertraulich zu behandeln. Diese
Verpflichtung gilt auch nach Beendigung der Vereinbarung fort,

§ 4 Haftungsausschluss / Erfiillungsinteresse

(1) Die Vertragsparteien schliefien dic Haftung (iir jeden gegenscitigen Schaden aus, der
nicht auf einer vorsitzlichen oder grobfahridssigen Vertragsverletzung derjeweiligen
Vertragspartei oder auf einer vorsitzlichen oder grob fahtldssigen Vertragsverletzung ei-
nes gesetzlichen Vertreters oder Erfiillungsgehilfen der jeweils anderen Vertragspaiei
beruht,

(2) Der Sponsoringnehmer haftet iber die Erbringung der von ihm geschuldeten Leistung
hinaus nicht fiir die Erreichung der vom Sponsor mit der Eingehung dicser Vereinbarung
verfolgien weiterrcichenden kommunikativen Ziele.

(3)  Der Sponsoringnehmer verpflichtet sich, den Sponsor von allen etwaigen Schadenser-
satzanspriichen Dritter aus oder im Zusammenhang mit der vom Sponsoringnehmer
durchzufiihrenden Veranstaltungen freizustellen, es sei denn, diese beruhen auf vorsitzli-
chem oder grob fahrldssigem Handeln des Sponsors.




§ 5 Inkrafttreten, Laufzeit, Optionsrechte

Diese Vereinbarung tritt mit der Unterzeichnung durch beide Vertragsparteien in Kraft und
gilt bis zum 31,12,2014,

§6 V‘orze'itige Vertragsbeendigung

(1) Jede Vertrapspartei ist berechtigt, die Vereinbarung aus wichtigem Grunde fristlos schriftlich
zu kiindigen, insbesondere, wenn die Forifilhrung unzumutbar wird.

(2) Die Vertragsparteien sind sich einig, dass eine Anderung der Werbestrategic des Sponsors
keinen zur fristlosen Kimdigung berechtigenden wichtigen Grund darstellt.

§ 7 Schriftform, Teilunwirksamkeit

(1) Miindliche Nebenabreden wurden nichit gelmﬂen Alle Anderungen oder hrganzung,cn
dieses Vertrags bediirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform. Dies g;lt auch fir den
Verzicht auf das Schriftformerfordernis oder Anderung,en desselben.

(2) Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages ganz oder teilweise unwirksam oder
undurchfiihrbar sein, so beriihrt dies dic Wirksamkeit des Vertrages imi Ubrigen nicht.
Die Vertragsparteien verpflichten sich fur diesen Fall, die unwirksame oder undurchfiihr-
bare Bestimmung durch cine wirksame oder durchfiihrbare Regelung zu ersetzen, die
dem wirtschaftlich gewollten Zweck am Néchsten kommt.

Ort/Datum Sarstedt, 05.09.2013

Unterschrift/Stempel Avacon AG




